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Agenda

4.1. Bericht aus den Workshops ,,Standortstrategie fiir das Vegesacker Zentrum“ (ca. 45 min.)
4.2. Verwendung der Mittel / Kosten von Veranstaltungen, u.a. des Festival Maritim (ca. 15 min.)

4.3. Ausblick auf zukiinftige Themen und Veranstaltungen (ca. 15 min.)



Agenda

4.1. Bericht aus den Workshops ,,Standortstrategie fiir das Vegesacker Zentrum“ (ca. 45 min.)



Strategie — Wo steht der Prozess?

Was lief bisher?

1. Bestandsaufnahme — Starken, Schwachen, Moglichkeiten
2. Zielgruppen — Wen wollen wir starker anziehen?

3. Mallnahmen — was konnen wir tun?

Wie geht's weiter?

4. Strategische Schlusselprojekte fur die Politik

5. Finaler Umsetzungsplan

6. Start der Umsetzung



Phase 1 - Bestandsaufnahme

Funktionale Stadtebauliche Marken-
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Funktionsstruktur & Stadtgestaltung & Image

Ankernutzungen Stadtebauliche Struktur
: o
&> i

Marken- & Erreichbarkeit & Marketing
Angebotsportfolio Orientierung
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Vegesachk

mit Herz & Hafen

Starken & Schwachen

Stdrken

Schwéchen




Risiken & Chancen

Risiken

negatives Image der Nicht-Vegesacker:innen
MNéhe zur Bremer Innenstadt und dem damit verbundenen Wettbewerbsdruck

langfristige Frequenzrickgange und Bedeutungsverlust des Zentrums aufgrund
fehlender zielgruppenspezifischer Angebote (sowohl Einzelhandel als auch
Gastronomie, Kultur und Freizeit)

Zunahme von Umsatzverlusten und Betriebsaufgaben im Zuge der wachsenden
Konkurrenz durch den Online-Handel

unzureichende Positionierung und Profilierung des Zentrums
Zunahme der sozialen Herausforderungen innerhalb des Zentrums

Chancen

grol3e Projektentwicklungen mit positiven Impulsen fir das Stadtbild und die
Angebotsqualitat

verstarkte Fokussierung einzelner Zielgruppen in Abhangigkeit der
Nutzungsstruktur einzelner Lagen sowie Profilscharfung des Zentrums

Erhéhung der Sichtbarkeit einzelner Lagen
zunehmende Erlebnisorientierung der Gesellschaft

Anlaufpunkt fUr die nérdliche, |andlicher gepragte Region



Phase 2 — Perspektivenwerkstatt
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Workshop-
Akteure
involviert

Geschaftsleute
Immobilieneigentimer
Behorden
Politik

Vereine
Burgervertreter
Kultur
Migranten
Sport

Polizei
Constructor Uni
Etc.



Phase 2 — Perspektivenwerkstatt
Zielgruppenbetrachtung

Visitor Journey zukinftiger Hauptzielgruppen

Die Jugendlichen und jungen Erwachsenen suchen das Vegesacker Zentrum v. a. auf,

72 um eine gute Zeit zu haben. Egal ob ein spontanes Treffen mit Freunden oder ein lang
'.‘-. -M- |mpu|s ersehntes Konzert, in Vegesack lasst sich viel erleben! Aber auch in Verbindung mit dem
£ X Schul- oder Unibesuch oder der Ausbildungsstelle ist ein Abstecher in das Zentrum
E’HP\ - Y méglich.
- ; 2 e Vor allem Uber die gut ausbebaute und regelmdalBig bespielte Social-Media-Prasenz
F 24 ﬁ .\ Vegesacks erfahren die Jugendlichen und jungen Erwachsenen Uber Neuigkeiten und
\ ﬁ‘ o Information Events in Zentrum. Gerne wird auch die Vegesack-App benutzt, welche den digitalen
=% ¥ > Raum mit dem analogen Stadtraum interaktiv miteinander verkniUpft und somit
1 ..J"s) i sténdig neue Hinweise gibt.
Vom Elternhaus in und um Vegesack sowie vom kleinen Apartment in Vegesack machen
__9 sich die Jugendlichen und jungen Erwachsenen insb. mit dem OPNV, dem E-Scooter
9:..‘ Besuch oder dem Fahrrad auf sicherem Weg in das Zentrum auf. Am einladend gestalteten
uun® Bahnhof angekommend fuhrt der Weg weiter zum Chillen in der Maritimen Meile oder

in ein alternatives Café in der grin gestalteten FuBgangerzone.

Die gemeinsamen Nachmittage und Abenden mit Freunden in den Chill-Bereichen an

= v der Weser, die abwechslungsreichen Events sowie die kleinteiligen Angebote in Sachen
"::) Erlebnis Gastronomie und Einzelhandel in der Innenstadt sind immer wieder ein Erlebnis und
v machen eine Fahrt nach Bremen uninteressant. Die Jugendlichen und jungen

Erwachsenen fuhlen sich im gesamten Stadtraum willkommen und sicher.

Da sich die Jugendlichen und jungen Erwachsenen so wohl im Vegesack fUhlen, kénnen

. . o sie sich auf jeden Fall vorstellen, nach der Schule, Ausbildung oder dem Studium
Jugendllche/junge Erwachsene ’}ﬂ Bindung weiterhin in Vegesack zu bleiben. Die Erlebnisse und Momenteindricke aus Vegesack
, werden auf Social-Media geteilt und regen auch Freunde und Bekannte an, das

Vegesacker Zentrum zu besuchen.

Kinder Jugendliche/junge Erwachsene (junge) Familien Best Ager

Alter bis 14 Jahre 14 bis 25 Jahre Eltern bis 40 Jahre sowie Kinder 50 bis 65 Jahre
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SCOAT + Manoaei.

Entwicklungsstrategien
Entwicklungsstrategien fur das Zentrum von Vegesack

FOKUS AUF VIELFALTIGE NUTZUNGEN UND FRISCHE
IDEEN FUR DIE JUNGEN ZIELGRUPPEN

. Optimierung: Weiterentwicklung von bestehen Nutzungen sowie

Schaffung um neuer Strukturen fUr die jungen Zielgruppen . e\
. Optimierung: Erhalt und Weiterentwicklung der Multifunktionalitat ‘\Sp\
und Individualitat Be
Nutzungs- " Nevausrichtung: Férderung von generationeniUbergreifenden und

vielfalt und - barrierefreien Nutzungen

qualitat

Qualitatssicherung: Serviceorientierung als bedeutendes
Qualitdtsmerkmal

. Neuvausrichtung: Fokus auf vielfaltige Angebotsstrukturen abseits
des Handels



Phase 3




Von Pyramiden & Puzzleteilchen

= Strategische GroRprojekte

= Politische und finanzielle Unterstlitzung
= Mittel- bis langfristige Prozesse

= Viele Akteure/Gruppen

= Hohe Komplexitat

Quick wins, Zeichensetzung, Bewegung
Vor Ort organisiert und finanziert
Kurzfristig umsetzbar und wirksam
Wenige Akteure/Gruppen notig
Niedrigere Komplexitat



Nutzungsvielfalt und -qualitaten

1. Outdoor-Treffpunkte
Wetterfeste und gut ausgestattete Outdoor -Treffpunkte (z. B. mit

Musikabspielmoglichkeiten), Uber diverse Trager finanziert, schaffen ansprechende

Kommunikationsorte fur Jung und Alt.

2. Leerstande an junge Angebote

Aktivitatsangebote fur junge Menschen (z. B. Arcade -Games, Sportangebote) beleben

leerstehende Ladenlokale und schaffen Angebote flr die junge Zielgruppe.

3. Temporare Leerstandsbespielung

Als Events konnen Vintage/Second -Hand/ oder Pop -Up-Geschafte fur einen kurzen
Zeitraum in Leerstanden neue und individuelle Angebote schaffen und bei Bedarf

verstetigt werden.



Stadtraumqualitaten

4. Patenschaften fur Stadtraumbereiche

Stadtgestalterische Elemente (z. B. Moblierung, Begriinung) sowie Sauberkeit konnen mithilfe

von Patenschaften in die Obhut der z. B. umliegenden Gewerbetreibenden gelegt werden.

5. Eingangsbereiche zum Zentrum attraktiv beschildern

Unter dem Motto ,Vegesack mit Herz und Hafen® konnen die Eingange zum Vegesacker

Zentrum jahreszeitlich und thematisch dekoriert die Sichtbarkeit des Zentrums erhohen.

6. Vegesack-Parcour durch Zentrum und Maritime Meile

Ein maritim gestalteter Parcours verlauft Gber den Sedanplatz, durch die Ful3¢gangerzone und
durch den Hafen und bindet dabei Themen, wie die Vegesacker Geschichte und Gegenwart

sowie Nachhaltigkeit oder Klima ein.



Erscheinungsbild

[ .Leerstandsdekoration und —bespielung

Bestehende Leerstande konnen durch kunstlerische und historische Ausstellungen oder durch

die Prasentation von Handelsprodukten dekoriert und damit wieder lebhaft gestaltet werden.

8. Gemeinsames Ladengestaltungselement

Ein gemeinsames Gestaltungselement (z. B. Bilderrahmen, Leuchten) mit der Moglichkeit der
individuellen Gestaltung durch die Gewerbetreibenden  attraktiviert punktuell die Geschafte und

schafft einen Vegesacker Wiedererkennungswert.

9. Putzevents

Im Rahmen eines Fruhjahrs - und Herbstputzes kann eine als Event organisierte Putzaktion
Gewerbetreibende, Besuchende und Vegesacker Burgerinnen und Burger ins Zentrum locken

und gleichzeitig Sauberkeit und Ordnung schaffen.



Veranstaltungen, Erlebnisse, Attraktionen
10. Handlerevents (Stoffe, Vintage, Wohnmobile, etc.)

Uber eine direkte Ansprache konnen moglich und geeignete Handler fiir spezielle Events

(z. B. Stoffmarkt, Vintagemarkt , Wohnmobilwochen) gewonnen werden.

11. LEPLeinwand -Events

Als Open-Air-Kino, als Fotomarathon oder als Videosafari in den Schaufenstern kann die
LED-Wand vielfaltig und an verschiedenen Orten eingesetzt werden und bietet damit

immer wieder Neues.

12. Street Art & maritime Kunst

Sofern Flachen ausgemacht werden konnen, konnen an diesen grolde und kleine,

unterschiedlich ausgestaltete Kunstinstallationen prasentiert und etabliert werden



Kooperation und Zusammenarbeit

13. Ausbau vegesack.de als gemeinsame Akteursplattform

Die bestehende Plattform vegesack.de soll ausgebaut werden und um weitere Tools

erganzt werden (z. B. Raumbuchungssystem).

14. Grundung einer Stadtentwicklungsgesellschaft

Zur Verbesserung der Kooperation und Zusammenarbeit, stetigen Abstimmung und

Nutzung von Synergien soll eine Stadtentwicklungsgesellschaft gegrindet werden.

15. Themenspezifische Akteursgruppen

Fur die weitere Zusammenarbeit im Stadtteil mit dem Ziel der weiteren Vernetzung sollen
Multiplikatoren ausfindig gemacht und personlich angesprochen sowie

zielgruppenspezifisch geclustert werden.



ldentitat und Sichtbarkeit

16. Thematische Wegweiser und Fuhrungen

FUr die bessere Auffindbarkeit sowie zu Informationszwecken konnen Wegweiser oder

thematische StadtfUhrungen die Marke Vegesack im Stadtraum sichtbarer machen.

17 Vege-Merch

Mehrsprachige Merchandise -Artikel fur den Stadtteil Vegesack schaffen nette Andenken
fur Besuchende und Vegesacker. Die Motiventwicklung kann dabei uber einen

Kunstlerwettbewerb oder Umfragen erfolgen.

18. Logo-Attacke

Die bestehende Corporate Identity Vegesack soll auch in weitere Organisationen mit

Bezug zum Stadtteil bei der AuRenkommunikation eingebettet werden.



Agenda

4.2. Verwendung der Mittel / Kosten von Veranstaltungen, u.a. des Festival Maritim (ca. 15 min.)



Agenda

4.3. Ausblick auf zukiinftige Themen und Veranstaltungen (ca. 15 min.)



Viele, viele Themen Verein
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