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Agenda

4.1. Bericht aus den Workshops „Standortstrategie für das Vegesacker Zentrum“ (ca. 45 min.)

4.2. Verwendung der Mittel / Kosten von Veranstaltungen, u.a. des Festival Maritim (ca. 15 min.)

4.3. Ausblick auf zukünftige Themen und Veranstaltungen (ca. 15 min.)



Agenda

4.1. Bericht aus den Workshops „Standortstrategie für das Vegesacker Zentrum“ (ca. 45 min.)

4.2. Verwendung der Mittel / Kosten von Veranstaltungen, u.a. des Festivals Maritim (ca. 15 min.)

4.3. Ausblick auf zukünftige Themen und Veranstaltungen (ca. 15 min.)



Strategie – Wo steht der Prozess?

Was lief bisher?

1. Bestandsaufnahme – Stärken, Schwächen, Möglichkeiten

2. Zielgruppen – Wen wollen wir stärker anziehen?

3. Maßnahmen – was können wir tun?

Wie geht‘s weiter?

4. Strategische Schlüsselprojekte für die Politik

5. Finaler Umsetzungsplan

6. Start der Umsetzung



Phase 1 - Bestandsaufnahme



Stärken & Schwächen



Risiken & Chancen



Phase 2 – Perspektivenwerkstatt

50
Workshop-

Akteure 
involviert

 Geschäftsleute
 Immobilieneigentümer
 Behörden
 Politik
 Vereine
 Bürgervertreter
 Kultur
 Migranten
 Sport
 Polizei
 Constructor Uni
 Etc.



Phase 2 – Perspektivenwerkstatt







Phase 3



Von Pyramiden & Puzzleteilchen

 Strategische Großprojekte
 Politische und finanzielle Unterstützung
 Mittel- bis langfristige Prozesse
 Viele Akteure/Gruppen
 Hohe Komplexität

 Quick wins, Zeichensetzung, Bewegung
 Vor Ort organisiert und finanziert
 Kurzfristig umsetzbar und wirksam
 Wenige Akteure/Gruppen nötig
 Niedrigere Komplexität



Nutzungsvielfalt und -qualitäten
1. Outdoor-Treffpunkte
Wetterfeste und gut ausgestattete Outdoor -Treffpunkte (z. B. mit 

Musikabspielmöglichkeiten), über diverse Träger finanziert, schaffen ansprechende 

Kommunikationsorte für Jung und Alt. 

2. Leerstände an junge Angebote
Aktivitätsangebote für junge Menschen (z. B. Arcade -Games, Sportangebote) beleben 

leerstehende Ladenlokale und schaffen Angebote für die junge Zielgruppe. 

3. Temporäre Leerstandsbespielung
Als Events können Vintage/Second -Hand/ oder Pop -Up-Geschäfte für einen kurzen 

Zeitraum in Leerständen neue und individuelle Angebote schaffen und bei Bedarf 

verstetigt werden.



Stadtraumqualitäten
4. Patenschaften für Stadtraumbereiche
Stadtgestalterische Elemente (z. B. Möblierung, Begrünung) sowie Sauberkeit können mithilfe 

von Patenschaften in die Obhut der z. B. umliegenden Gewerbetreibenden gelegt werden.

5. Eingangsbereiche zum Zentrum attraktiv beschildern
Unter dem Motto „Vegesack mit Herz und Hafen“ können die Eingänge zum Vegesacker 

Zentrum jahreszeitlich und thematisch dekoriert die Sichtbarkeit des Zentrums erhöhen.

6. Vegesack-Parcour durch Zentrum und Maritime Meile
Ein maritim gestalteter Parcours verläuft über den Sedanplatz, durch die Fußgängerzone und 

durch den Hafen und bindet dabei Themen, wie die Vegesacker Geschichte und Gegenwart 

sowie Nachhaltigkeit oder Klima ein. 



Erscheinungsbild
7. Leerstandsdekoration und –bespielung
Bestehende Leerstände können durch künstlerische und historische Ausstellungen oder durch 

die Präsentation von Handelsprodukten dekoriert und damit wieder lebhaft gestaltet werden.

8. Gemeinsames Ladengestaltungselement
Ein gemeinsames Gestaltungselement (z. B. Bilderrahmen, Leuchten) mit der Möglichkeit der 

individuellen Gestaltung durch die Gewerbetreibenden attraktiviert punktuell die Geschäfte und 

schafft einen Vegesacker Wiedererkennungswert. 

9. Putzevents
Im Rahmen eines Frühjahrs - und Herbstputzes kann eine als Event organisierte Putzaktion 

Gewerbetreibende, Besuchende und Vegesacker Bürgerinnen und Bürger ins Zentrum locken 

und gleichzeitig Sauberkeit und Ordnung schaffen.



Veranstaltungen, Erlebnisse, Attraktionen
10. Händlerevents (Stoffe, Vintage, Wohnmobile, etc.)
Über eine direkte Ansprache können möglich und geeignete Händler für spezielle Events 

(z. B. Stoffmarkt, Vintagemarkt , Wohnmobilwochen) gewonnen werden.

11. LED-Leinwand -Events
Als Open-Air -Kino, als Fotomarathon oder als Videosafari in den Schaufenstern kann die 

LED-Wand vielfältig und an verschiedenen Orten eingesetzt werden und bietet damit 

immer wieder Neues.

12. Street Art & maritime Kunst
Sofern Flächen ausgemacht werden können, können an diesen große und kleine, 

unterschiedlich ausgestaltete Kunstinstallationen präsentiert und etabliert werden



Kooperation und Zusammenarbeit
13. Ausbau vegesack.de als gemeinsame Akteursplattform
Die bestehende Plattform vegesack.de soll ausgebaut werden und um weitere Tools 

ergänzt werden (z. B. Raumbuchungssystem). 

14. Gründung einer Stadtentwicklungsgesellschaft
Zur Verbesserung der Kooperation und Zusammenarbeit, stetigen Abstimmung und 

Nutzung von Synergien soll eine Stadtentwicklungsgesellschaft gegründet werden.

15. Themenspezifische Akteursgruppen
Für die weitere Zusammenarbeit im Stadtteil mit dem Ziel der weiteren Vernetzung sollen 

Multiplikatoren ausfindig gemacht und persönlich angesprochen sowie 

zielgruppenspezifisch geclustert werden.



Identität und Sichtbarkeit
16. Thematische Wegweiser und Führungen
Für die bessere Auffindbarkeit sowie zu Informationszwecken können Wegweiser oder 

thematische Stadtführungen die Marke Vegesack im Stadtraum sichtbarer machen. 

17. Vege-Merch
Mehrsprachige Merchandise -Artikel für den Stadtteil Vegesack schaffen nette Andenken 

für Besuchende und Vegesacker. Die Motiventwicklung kann dabei über einen 

Künstlerwettbewerb oder Umfragen erfolgen. 

18. Logo-Attacke
Die bestehende Corporate Identity Vegesack soll auch in weitere Organisationen mit 

Bezug zum Stadtteil bei der Außenkommunikation eingebettet werden.



Agenda

4.1. Bericht aus den Workshops „Standortstrategie für das Vegesacker Zentrum (ca. 45 min.)

4.2. Verwendung der Mittel / Kosten von Veranstaltungen, u.a. des Festival Maritim (ca. 15 min.)

4.3. Ausblick auf zukünftige Themen und Veranstaltungen (ca. 15 min.)



Agenda

4.1. Bericht aus den Workshops „Standortstrategie für das Vegesacker Zentrum (ca. 45 min.)

4.2. Verwendung der Mittel / Kosten von Veranstaltungen, u.a. des Festivals Maritim (ca. 15 min.)

4.3. Ausblick auf zukünftige Themen und Veranstaltungen (ca. 15 min.)



Viele, viele Themen
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